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AUSBILDUNG 2014

15. April: Sport- und Fitnesskaufleute
» 22. April: Mediengestalter/in
29. April: Kaufleute fur Dialogmarketing

Hildesheimer Allgemeine Zeitung, 22. April 2014

gestaltet Fortschritt

Tradition

Mediengestalter: Der Zeitung ein Gesicht geben

Wohin nach der Schule?
Die HAZ weist den Weg
und stellt jeden Dienstag
Ausbildungsberufe in der
Region vor.

Hildesheim (hiib). Das Auge isst mit. So
lautet eine Redensart. Will heilen, dass es
nicht nur auf den Inhalt ankommt, son-
dern auch auf eine hiibsche Verpackung.
Und ein Experte fiir gute Optiken ist Vin-
cent Koppe. Als angehender Medienge-
stalter Digital und Print im Medienhaus
Gerstenberg ist es seine Aufgabe, Anzei-
gen und Layouts fir Plakate, die Zeitung
und Sonderseiten visuell in Szene zu set-
zen. Seine Werkzeuge: Photoshop, Inde-
sign, Illustrator. Die Computerprogram-
me helfen dem 21-Jahrigen aus Neuhof,
eigene Ideen und Kundenwiinsche tech-
nisch umzusetzen.

Vincent Koppe ist heute im zweiten
Ausbildungsjahr — doch erst ein Jahr bei
der Firma Gerstenberg. Das hat aber da-
mit zu tun, dass die Ausbildung auf der
Schulbank startet. Das ist Teil der hiesi-
gen Medienausbildung. Dahinter verbirgt
sich eine Initiative von Ausbildungsbe-
trieben in der Region und der Einjahrigen
Berufsfachschule Druck- und Medien-
technik an der Walter-Gropius-Schule.
Dort bekommen die Anwérter das Basis-
wissen, das im Job spéater von Noten ist.
»Im Alltag ist es schwer, den Azubis alles
von Grund auf beizubringen, in der Schu-
le kriegen sie das Fundament“, sagt Janin
Bodenburg, die den Bereich Ausbildung
bei Gerstenberg unterstiitzt.

Auf dem Stundenplan steht daher, wie
die Schiiler mit Gestaltungsprogrammen
richtig umgehen, wie sie aus Daten Druck-
formen erstellen oder selbst Drucke nach
verschiedenen Verfahren fertigen. Zwei

Vincent Koppe entwirft als angehender Mediengestalter Digital und Print im Medienhaus Gers-
tenberg Anzeigen, Plakate und Sonderseiten. Am Rechner setzt er die Wiinsche oder seine eige-

nen Ideen in die Tat um.

Tage sind Theorie, drei praxisbezogen.
,Das ist schon wie in einem Betrieb, man
bearbeitet Auftrage, entwirft Anzeigen®,
sagt Vincent Koppe. Nur gibt es in dieser
Zeit noch kein Gehalt. Sein zweiw6chiges
Schulpraktikum durchlief er bei Gersten-
berg Druck und Direktwerbung. Das war
ein Vorschlag seiner Lehrer. Da die Schu-
le eng mit den Betrieben zusammenarbei-
tet, gucken die Ausbilder im Vorfeld: Wo
passt der Schiiler gut hinein?

Der ehemalige Josephiner bewarb sich
im Anschluss im Medienhaus Gersten-
berg, stellte sich vor, arbeitete zwei Wo-
chen zur Probe und ging mit einem Aus-
bildungsvertrag nach Hause. Das erste
halbe Jahr arbeitete der 21-J&hrige in der
Technik, seinem Haupteinsatzgebiet. Was
auch seinem gewahlten Schwerpunkt ge-
schuldet ist: Gestaltung und Technik.
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Hatte er sich schon zu Schulzeiten fiir Fo-
tografie und deren Bearbeitung interes-
siert. Daneben gibt es noch die Fachrich-
tungen Beratung und Planung sowie Kon-
zeption und Visualisierung. Sein Tagesge-
schaft in der Technik ist es, gewerbliche
und private Anzeigen zu entwerfen. Dazu
kommen Plakate etwa fiir das HAZ-Ser-
viceCenter. Farben, Formen, Schriften
fiigt er zu einem harmonischen Ganzen
zusammen. Er setzt Texte, bearbeitet Bil-
der und priift, ob sie tiberhaupt die Quali-
tdt haben, um sauber gedruckt zu wer-
den.

Hiufig arbeitet Vincent Koppe nach
Mustern, doch ab und an kann er auch sei-
ner Fantasie freien Lauf lassen. ,Das ist
das Beste, wenn man sich kreativ ausleben
kann.“ Traueranzeigen unterliegen dage-
gen klaren Vorgaben, miissen akribisch

genau gestaltet werden. ,Vertipper oder
Rechtschreibfehler diirfen nicht vorkom-
men.“ Die Abziige schickt er an die Be-
statter, die die Anzeige abnicken.

Bei seiner Arbeit braucht Vincent Kop-
pe ein hohes Maf} an technischem Ver-
stédndnis fiir die Arbeiten mit den Bildbe-
arbeitungs- oder Layout-Programmen.
»Viele denken, dass Mediengestalter wie
in einer Werbeagentur immer ,voll krea-
tiv‘ sind, doch nicht ohne Grund ist es eine
gestalterisch-technische Ausbildung*,
sagt Bodenburg. Es gehe ja um die Ferti-
gung von Medienprodukten. Vincent Kop-
pe gefillt besonders, dass er jeden Tag sei-
ne fertige Arbeit sehen kann, erst auf dem
Monitor, dann in der Zeitung. Dabei ist
Konzentration angesagt. Denn auch nach
sieben Stunden vorm Rechner muss er
noch jedes Detail sehen. Nebenbei lernt er
den gesamten Verlag kennen.

Aktuelle Station ist der Anzeigenver-
kauf. Seit zwei Wochen ist er dabei, wenn
die Berater mit Kunden tiber die Gestal-
tung von Anzeigen sprechen. Manchmal
kann er eigene Ideen einbringen. ,Es ist
gut, direkt mitzubekommen, warum sich
ein Kunde fir etwas entscheidet.“ Denn
sonst kriegt er die Pliane zur Umsetzung
und wundert sich manchmal {iber die Vor-
stellungen des Auftraggebers.

Néchster Einsatzort ist die Online &
Crossmedia-Abteilung der Hildesheimer
Allgemeinen Zeitung, wo Vincent Koppe
am Aufbau der Homepage mitwirkt, Bil-
der und Grafiken erstellt. Dann geht es in
den Buchverlag, wo er die Entstehung ei-
nes Buches mitverfolgen, zum Cover des
Werkes beitragen kann. Kaufménnischer
geht es dann bei Gerstenberg Druck zu,
wo er die Kalkulation von Auftrigen und
das Erstellen von Angeboten lernt.

Vincent Koppe will spéater vielleicht
noch den Medienfachwirt dranh&ngen,
quasi der Meisterabschluss fiir die Digi-
tal- und Print-Medienbranche.

STECKBRIEF

AUSBILDUNGSBERUF:
» Mediengestalter/in Digital und Print

AUSBILDUNGSDAUER:
» 3 Jahre

SCHULABSCHLUSS:

» (Fach-) Abitur oder erweiterter
Realschulabschluss mit sehr guten
Noten

VERGUTUNG:

» 1. Ausbildungsjahr: keine Vergiitung,
da rein schulische Ausbildung

» 2. Ausbildungsjahr: 835,53 Euro

» 3. Ausbildungsjahr: 889,45 Euro

www.medi bild im.de

,Wir suchen junge und kreative Men-
schen, die viel Spal} an gestalterischer Ar-
beit am Computer haben,” sagt Ausbil-
dungsleiterin Carmen Kulke. Daneben
schitzt sie eine offene und selbstbewusste
Personlichkeit, die sich schriftlich und
miindlich gut ausdriicken kann. Uber-
nommen wiirden die Azubis nach Bedarf.
,Wer raumlich flexibel ist, hat gute Chan-
cen eine Stelle zu bekommen®, sagt Kul-
ke.

Alle Teile der Serie finden Sie bei der
HAZ im Internet zum Nachlesen un-
ter www.hildesheimer-allgemeine.de/
azubi.



